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Resumen

El presente relato trata de la investigacién de la produccidn textual escrita,
donde observamos los procesos argumentativos materializados por signos verbales
y no-verbales. En ese estudio, se discute la iconicidad del proyecto del texto con
relacion a sus fines comunicativos, tomando en cuenta la seleccidn y la combinacién
de signos alrededor de un tema. Hemos realizado el inventario de las pistas que
conducen a recortes isotdpicos y a la identificacién de voces que cruzan el texto.
Tenemos como meta la identificacién de datos textuales (verbales y no-verbales)
que aseguren posibilidades interpretativas, asi como la presencia/ausencia de sujetos
discursivos y sujetos textuales identificables por sus estrategias argumentativas.
Hemos elegido como textos-corpus las charges que tienen las cuestiones politicas
como eje tematico. .

Palabras-claves: Imagen, Palabra, Aprendizaje de la lengua.

Abstract

This paper deals with the investigation of the written textual production focusing
argumentative processes materialized on verbal and no-verbal signs. In that study,
the discussion becomes of iconicidad of the project of the text in relation to its
communicative aims. We have considered the selection and the combination from
signs in relation from a theme. We have come to the rise from the tracks that lead
to isotropic cuts and to the identification of voices that cross the text. We have as
identification puts of data textual (verbal and no-verbal) that assure interpretative
possibilities, as well as the presence/absence of identifiable discursive subjects and
textual subjects by its argumentative strategies. We have chosen like texts-corpus
charges that have the political questions like thematic axis.

Key-words: Image, Word, Learning of the language .
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El marco de la investigacién

Esta ponencia pretende relatar una pesquisa que se ocupa del perfeccionamiento
de la produccién de textos escritos. En la bisqueda de estrategias didacticas que
 perfeccionen el proceso de ensefianza y aprendizaje, hemos analizado textos (sobre
todo informativos) con el objetivo de inventariarles los recursos signicos utilizados
en la construccién del proceso argumentativo. En esta perspectiva, hemos buscado
identificar signos-llave (anclas textuales) que funcionen como orientadores o
desorientadores (conforme con el proyecto comunicativo) de los lectores, para
propiciar (o no) la produccién de |magenes ‘mentales que favorecieran la construcc1on
de sentido para el texto.

Para esto hemos venido subsidiandonos con elementos de la semidtica peirciana,
con la teoria de la iconicidad y otros subsidios, algunas veces tomados prestado a
otras ciencias o estudios que tengan en cuenta la intervencién humana en la
produccidon de significados y sentidos.

Una breve reflexién sobre la imagen

Extrapolando del nivel estrictamente verbal, podemos considerar las imagenes
bajo varios criterios. Segun el criterio de percepciéon (sensorial o intelectual): a) de
las cosas visibles - pintura, fotografia, gestualidad, moda, arquitectura, etc.; b) de
las cosas invisibles - molécula, dtomo, etc.; c) cosas no-visibles: poder, JUStICIa,
libertad, dolor, democracia, dictadura, etc.). Bajo el criterio de la realidad empirica,
tenemos: a) existentes: arboles, plantas, personas, instituciones, érganos, etc.: b)
imaginados: sirenas, unicornios, ciclopes, entidades religiosas y mitoldgicas, etc.
En conformidad con las relaciones entre imagen y referente, tenemos: a) icono -
por semejanza; b) indice - por contigliidad; c) simbolo - por convencidn.

Segun Simd&es (2004a), el icono es una representacién plastica, modelar (por
similaridad), de una idea o ideologia; mientras que el indice es un signo vectorial
que conduce el raciocinio a una interpretacion por contigtiidad. Igualmente, el simbolo
es una manifestaciéon signica que generaliza una aprensidén-interpretacidn,
transformando el signo en referencia ecosistémica y, algunas veces, pansistémica
(capacidad de sobreponerse a sistemas diversos). Tales definiciones, apreciadas
bajo otros aspectos, abren amplio espectro de posibilidades interpretativas.
Basandose en las distinciones ldgicas de las imagenes e inspirada en las categorias
fenomenoldgicas y en la semidtica de Peirce, Santaella clasifica el lenguaje desde
tres grandes matrices: 1) formas no representativas (cuyo énfasis estad en la
apariencia de la imagen); 2) figurativas (centrada en el referente); 3) representativas
o simbdlicas (centrada en las leyes que determinan la manera como seran
interpretadas).

Observadas estas matrices taxondmicas aplicadas a las imagenes, hemos

intentado aproximarlas de lo captable en los textos verbales - transitando por las
.tres matrices de Santaella (op. cit.), porque tomamos aquellos como objetos visuales
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sensibles, por lo tanto susceptibles de una discusién pautada en teorias basadas en
la lectura de las imagenes en su sentido primero, segun registran los diccionarios:

Imagen [Del lat. imagine.] - S.-f. - 1. Representacion gréafica,

plastica o fotografica de persona u objeto.

2. Restr. Representacion plastica de la Divinidad, de un santo,
c.: & [Cf.,, en esta acepc. , idolo (1) e icono (1).] [Aurélio, s.v.]

Imagen - sustantivo femenino — 1. representacién de la forma o
del aspecto de ser u objeto por medios artisticos (...) 1.1.
representacion de seres que son objeto de culto, de veneracién
(...) 1.2. estampa, sin caracter de obra original o rara, que reproduce
temas diversos o, mas esp., motivos religiosos (...) 2. aspecto
particular por el cual un ser o un objeto es percibido; cena, cuadro
(...)(Houaiss, s.v.) [traduccidn libre]

Como se puede ver, las acepciones iniciales de imagen son relativas a la
reproduccién de entes, seres, cosas (incluyendo las ideas), apoyadas en una
dimensién icénica, re(a)presentativa.

Del icono puro (tensién inicial, indecible) a la metafora, hay grados de iconicidad
fundamentales para la resolucidon de problemas tedricos en torno de las imagenes
perceptivas, dpticas, graficas, mentales y verbales, sin olvidarse de la permeabilidad
entre los niveles y del encapsulamiento de lo mas simple por lo mas complejo.

Trasladando al texto consideraciones acerca de las imagenes mentales que, a su
vez, activan espacios cognitivos y promueven el movimiento de molduras (frames),
esquemas (scripts), construyendo paradigmas de interpretacion de los datos
observados - signos presentes en la superficie textual -, nos parece posible trazar
un paradigma de analisis de textos que identifique y clasifique los signos alli presentes
como iconos, indices o simbolos, a partir de los cuales sea propiciada la construccion
de los sentidos.

Cerrando, provisionalmente, la incursiéon por las imagenes, llamamos la atencion
del lector sobre la importancia de la consideracidn de las funciones signicas, tomadas
como imagenes comunicantes. Esta éptica nos ha propiciado evaluar la relevancia
y la adecuacidén de los signos presentes en los textos, observando sus correlaciones
tematicas y significativas. Si hacemos una combinacion de las hipdtesis bakhtinianas
sobre tema y significacién con la de la semiose peirciana, cadena de signos, los
cuales se remiten los unos a los otros infinitamente o como el efecto que el signo
provoca en la mente de un intérprete, se objetiva detectar problemas relativos al
empleo adecuado o inadecuado de los recursos linglisticos.
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Disefiando el itinerario tedérico

La perspectiva adoptada en nuestra investigacién es semiético-linglistica y dialoga
con directrices tedricas complementarias de naturaleza pragmatica. En el dmbito
semidtico, se analiza la iconicidad de los signos con el propodsito de evaluar la
eficiencia comunicativa alcanzada (o no). De esa manera, se persiguen huellas
tedricas como la semiose de Peirce, traducida o aproximada al que el Analisis del
Discurso llama de intertextualidad, Bakhtin de polifonia y Ducrot de ley del
encadenamiento de la semdntica argumentativa. En ese itinerario y teniendo como
premisa la concepcion vigotskiana de que, por medio de los signos, el hombre
consigue operar sobre si mismo y sobre los otros, hemos preescrutado los constructos
textuales y discutiéndoles las estructuraciones internas y externas (micro-estructuras
- plan lingUistico-gramatical - y macro-estructuras - plan contextual emergente de
un proyecto de comunicacion) con vistas a identificar estrategias bien o mal sucedidas
presentes en el texto. '

De esas estrategias, resultan la eficiencia o ineficiencia comunicacional del texto
y en esa optica, hemos buscado reinterpretar la eficacia textual, incluyendo un
subtipo en esta rubrica: el texto engafioso. En verdad, si se quiere evaluar la
presencia o ausencia de la argumentacidon en los textos, es posible llamar a la
apreciacion los argumentos sofismaticos que inducen al intérprete a construir el
sentido pretendido por el enunciador, sin embargo, falso en relacién con el tema en
foco y con las construcciones de sentidos frecuentes en la comunidad discursiva en
que se incluyen los interlocutores (enunciador e intérprete, entonces, enunciatario).

Sin perder de vista que la investigacién cientifica define su lugar a partir de la
construcciéon de su objeto formal, reafirmamos que nuestro objeto es el signo,
entendido como un constructo cognitivo decurrente de los cambios laborativos entre
el conocimiento humano individual y los contenidos vigentes en el contexto
sociocultural en el que se incluyen los sujetos. Esta es nuestra definicién para la
perspectiva semidtica; matriz cientifica con la que estamos tratando los procesos
argumentativos materializados por signos verbales y no verbales y evaluados en
relacion con sus fines comunicativos, teniéndose en cuenta la seleccién y la
combinacion de signos alrededor de un tema.

Las bases semidticas

En nuestros estudios, hemos pretendido aplicar los presupuestos de la semidtica
peirciana no verbal al andlisis de constructos signicos verbales. Partiendo de la
triade icono, indice y simbolo, hemos buscado analizar textos y testar hipdtesis que
nos permitieron proponer (Simdes, 2004b) la identificacion de varios niveles de
iconicidad, a saber: 1 - diagramética (en el proyecto visual del texto en la
estructuracion de los sintagmas); 2 - lexical (en la seleccién de unidades lexicales
activadas en el texto); 3 - isotdpica (extraida de las dos anteriores y funcionando
como marcador tematico para la formacion del sentido); 4 - alta y baja iconicidad
(considerando las estrategias signicas volcadas a la eficacia comunicacional); 5 -
eleccion de signos orientadores o desorientadores (definiendo las intenciones de
univocidad, ambigtiedad o equivocidad inscritas en el texto). La relevancia de estos
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contenidos es, por ejemplo, respaldada por la afirmacion bakhtiniana de que
“comprender la enunciacién de los otros, significa orientarse en relacién con ella”.

Para una mejor comprension nuestra perspectiva de analisis, cumple explicitar
lo que es iconicidad. Se trata de una propiedad semiotica fundada en la plasticidad
— propiedad de la materia de adquirir formas sensibles por efecto de una fuerza
exterior (Simdes, 2003: 42). Tal atributo pudo ser extendido hacia el plan abstracto,
puesto que la capacidad cognoscitiva humana confiere a la facultad de la imaginacion
la condicién de una fabrica de imagenes de entes y seres reales o ficticios. De este
modo, es posible la interpretacién de la iconicidad en niveles concretos y abstractos.
En el nivel concreto, se constatan las iconicidades diagramaticas — sintagmaticas y
paradigmaticas; en el nivel abstracto, se observan las modalidades imagética vy
metafdrica. Las primeras se nos vuelven concretas porque toman por guia los
sistemas signicos de los cuales resultan. (Diccionarios y gramaticas actlan como
reguladores de esa relacién concreta, en el plan lingUistico.); pero las Ultimas
resultarian de operaciones subjetivas, puesto que redundan en interpretaciones
individuales (también los interpretantes colectivos son individuados en consecuencia
de las culturas que representan), sea en el plan icénico-indicial de la imagen sea en
el plan icdnico-simbdlico de la metafora. Por eso hay pertinencia de un estudio de la
iconicidad en el plan de la argumentacidon. Entendemos que el proceso argumentativo,
por accionar marcos, esquemas, interpretantes, tiene la potencialidad de propulsionar
sinapsis cerebrales que, a su vez, producirian imégenes (denotadas o connotadas)
de los temas y subtemas enfocados, propiciando de esa forma la produccion de
sentidos para los textos.

El enfoque semidtico se justifica por el hecho de que la mayoria de las teorias
coetdneas, que se ocupan del lenguaje, de los procesos enunciativos, discursivos y
comunicativos, confluyen hacia la busqueda de subsidios de naturaleza semiodtica.
Vigotsky resalta la condicion de que los signos se muestren como mediadores entre
los estimulos y las respuestas de los sujetos, a partir de lo que van siendo elaboradas
las conductas, las relaciones y los pensamientos humanos (Freitas, 1994: 103-
104). Bakhtin enfoca la interaccion humana verbal como inmanente del proceso de
la expresion, imaginandola como una categoria general que engloba el acto de
habla y la enunciacion (Bakhtin, 1999: 110-111). Considerando todo enunciado
como un elo en la cadena de la comunicacién discursiva, Bakhtin identifica la
existencia fundamental de un contenido semantico-objetal en la formulacién de los
enunciados, determinada por las ideas que mueven al sujeto del discurso, aquellas
centradas en el objeto y en el sentido (Bakhtin, 2003: 289). Estudiosos del Anélisis
del Discurso enfatizan la correlacidon entre procesos enunciativos y procedimientos
interactuantes, realzando la necesidad de un analisis del decir substanciado por sus
condiciones de produccién, en las cuales, segun Maingueneau, “se debe pensar el
dispositivo de la enunciacidon que asocia una organizacion textual y un lugar social
determinados?”. . '

Texto presente en la obra consultada:"Compreender a enunciacdo de outrem, significa orientar-se em relacdo a
ela ” (Bakhtin -Voloshinov), 1999: 131-132).

Texto del libro-fuente: “Se deve pensar o dispositivo de enunciagdo que associa uma organizagido textual e um
lugar social determinados ” (Charaudeau e Maingueneau, 2004: 44).
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A su vez, Halliday y su funcionalismo ofrecen caminos de interpretacién de las
relaciones entre las regularidades del lenguaje, las significaciones y las finalidades
expresadas por medio del discurso, construyendo asi una iconicidad gramatical.
Con esta composicidn tedrica, creemos que estamos contribuyendo con nuestra
investigacion semidtica a partir de un marco cada vez mas refinado de nuestro
objeto inmediato: el texto verbal escrito.

Suponemos que congregando datos de este conjunto tedrico, podemos reforzar
la pertinencia y la relevancia de un analisis de textos fundamentado en la iconicidad,
puesto que cada una de las formulaciones tedricas seleccionadas puede, en general,
resumirse en explicitaciones/interpretaciones para el fendmeno del lenguaje como
sistema y proceso de comprension /interpretacién y traduccion de las ideas. Estas,
se muestran originalmente como imagenes individuales, idiosincréasicas, vy
posteriormente se convierten en imagenes sociales, culturales, epistémicas (cf.
Foucault, 2003).

Iconicidad, argumentacion e imagenes verbales y no verbales

Retomando los niveles de iconicidad que veniamos proponiendo, verificamos
que seria mas productivo reorganizarlos alrededor de la cuestidon de la alta o baja
iconicidad, como consecuencia de nuestro foco sobre la eficacia textual. Entendemos
que se construye la alta iconicidad a partir de la abundancia de signos orientadores,
mientras que la baja resulta de la ausencia de signos orientadores o de la abundancia
de signos desorientadores. Por eso, decidimos reunir los tipos diagramatica, lexical
e isotdépica en la rubrica eleccion de signos orientadores o desorientadores, que
seria criterio de afericién del grado de iconicidad (alto o bajo); ademés, presentar
cada uno de aquellos subtipos como factores de produccién de la alta y de la baja
iconicidad.

En el caso de anadlisis de charges, los tipos sefialados en el parrafo anterior
seran materializados a través de las formas, de los colores, de las posiciones, de
las selecciones de entes o seres que representar.

Para clarificar las huellas que perseguimos, tomamos como préstamo tres de las
conclusiones de Santaella y N6th (2004, 160) acerca de la comunicacién: a) no hay
comunicacién sin intercambio de algln tipo de contenido; b) todo contenido se
expresa en un mensaje e c) todo mensaje se materializa con signos. Debemos
observar que la informacion que debe circular entre los interlocutores serd plasmada
en un mensaje (o texto), que sera construido segun el proyecto comunicativo del
enunciador. Ese proyecto podrad inclinarse hacia la veracidad ¢ hacia la falsedad. En
el primer caso, el texto debera presentar alta iconicidad, para garantizar la llegada
de la informacion que serd transmitida. En el segundo caso (el de la falsedad), la
baja iconicidad debera predominar, ya que habrd la intencion de desorientar al
interlocutor, para que éste no comprenda el texto o le formule sentido equivocado,
haciendo de esa manera cumplirse el proyecto anticomunicativo del enunciador.
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Con base en esa reflexidn, es posible deducir que tanto el texto con objetivo de
veracidad como el de meta engafiosa demandan habilidades discursivo-textuales
especiales por parte del enunciador. Sobre todo desde el punto de vista de la
argumentacién, la necesidad de convencer impone una seleccion de signos que
produzca consistencia argumentativa. Esta, a su turno, se realiza en los trazos.
dialogizantes que establecen el enlace entré los saberes /ocucional, lingliistico y
enciclopédico, para que se consoliden los planes ideacional, textual e interpersonal
(Halliday), por medio de los cuales se realiza la comunicacién.

El plan ideacional corresponde a la funcidn representativa o simbdlica por medio
de la cual se organizan nuestras experiencias del mundo. Es el “lenguaje
intrapersonal”, la funcién “interpersonal” interiorizada, de la cual habla Vigotsky.
Esa organizacién simbdlica constituye nuestras memorizaciones cognitivas, en esa
perspectiva es posible definir el hombre como un animal simbdlico, y afirmar que la
mediacion entre él y la realidad se realiza en él y por el lenguaje. Lo constatamos a
través de los signos.

Todavia con Vigotsky (2000a) tenemos que, por medio de los signos, nombre
dado a los instrumentos simbdlicos, el hombre consigue operar sobre si mismo y
sobre los otros: y eso resulta de la argumentacion.

La conjugacién de los planes ideacional e interpersonal se materializa en la
argumentacion, y ésta sera mas fuerte o mas débil segun las elecciones signicas
practicadas. Como no somos sino lo que decimos ser (Peirce, CP, 5.421 - Apud
Santaella & Noth), es verificable en la argumentacion la manifestacion del ser critico
que deseamos ser y por ello aspiramos convencernos a nosotros mismos y después
a los demas. De esa manera Peirce nos da las bases para un analisis dialégico de
los signos, una vez que decimos lo que captamos en nuestra orbita social, lo que
extraemos del interpretante colectivo. Entonces la formulacion de valores de
veracidad o de falsedad (materializados en las selecciones signicas) resulta de un
didlogo complejo entre datos internos (el yo que habla y se oye) y externos (los yos
que producen eco en nuestra habla y en nuestra interpretacién). Por eso, se
representan las memorizaciones cognitivas en signos que son al mismo tiempo
individuales (desde el punto de vista de la actualizacién) y colectivos (en el plan de
la insercién cultural). Por tanto, la produccién/interpretacién de imagenes que
sostiene la argumentacién resulta de un proceso semiolingiistico, por medio del
cual se traducen los signos de todo tipo en palabras con el objeto de sustentar
discursos-textos que apuntan ora a expresar la experiencia ora a camuflar los
procesos vivenciales.

Las imagenes en el texto

Con el objetivo de formular hipétesis sobre la diagramacion textual y su potencial
significativo, hemos observado la superficie textual sensible, en busca de la
identificacion de huellas que indicien recortes isotopicos y la identificacion de voces
que crucen los textos. Esa busqueda tiene por meta la extraccion de lecturas
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autorizadas, que puedan dar soporte a la correccién de textos producidos por
estudiantes de la graduacion.

Léase el fragmento: Para viabilizar esto, el autor del texto periodistico se obliga
a prever la competencia de su probable lector para que éste sea capaz de leer 1%
comprender el texto producido (cf. Maingueheau, 2001: 47 ). De la previsién de la
competencia del lector emergen compromisos de seleccién de modelos que faciliten
el descubrimiento de las huellas de lectura, (...) (Simdes & Dutra, 2003)3.

Observadas las dificultades de expresidon perceptibles en los textos-objeto, algunas
hipdtesis afloran, casi siempre originadas en el pequefio dominio de la lengua y en
la inhabilidad enunciativa. Segin Sautchuk (2003), la enunciacién se produce
dialégicamente, porque dos sujetos operan reciprocamente en el curso de esa
produccion. El enunciador se duplica en un yo-enunciante y un yo-lector-interno; el
primero intenta materializar su proyecto de comunicacién formulando el texto; el
segundo actua como un alter ego (lector coautor o lector interno - cf. Sautchuk)
que simula un lector que discute el texto mientras lo estan produciendo. '

Utilizando la idea de la autora-referencia, retomamos la idea de la iconicidad
indispensable a la legibilidad del texto y avanzamos hacia un proceso de filtracidon
de imagenes, por parte del dicho lector interno. Este proceso se destinaria al control
de la estructuracidon textual, teniendo en cuenta una reflexién (quizd de modo
inconsciente) sobre la inscripcién de huellas signicas que posibiliten la activacidn
de espacios mentales especificos, intentando de esa manera dirigir el raciocinio del
lector externo (destinatario potencial). A partir de ese dialogo interior (del yo
bifurcado en enunciador y lector interno), la produccién textual pasaria por instancias
de evaluacion mediante los siguientes requisitos: a) el texto es referencial; b) la
variedad linglistica es la standard, culta; c) el proyecto comunicativo es de veracidad
o de falsedad; d) en el caso de veracidad, debe pautarse en la denotacion; e) en el
caso de falsedad, debe pautarse en la connotacion; f) en la falsedad, la connotacidn
debe simular denotacién; g) las imagenes diagramaticas en la micro-estructura
deben privilegiar el orden ldgico (directo); h) las imagenes paradigmaticas en la
macro-estructura (seleccion de formas lexicales y gramaticales, o incluso de los
modos y tiempos verbales) deben propiciar analogias; i) las imagenes metafdricas
deben acercarse al sentido comun, con vistas a no dificultar la lectura. Con esta
seleccién de trazos, suponemos poder formular esquemas de evaluacion textual
donde sea posible identificar desvios resultantes de la impericia estructural o, al
contrario, de la astucia al redactar.

Respecto a nuestra relectura de la eficacia, entendemos que un proyecto de
texto es eficiente cuando alcanza sus objetivos. Asimismo, independientemente de
evaluaciones éticas acerca de veracidad o falsedad, es posible decir que, si la meta
es informar para orientar el entendimiento del mensaje sin segundas intenciones,

3 Texto original: Para viabilizar isto, o autor del texto Jjornalistico se vé obrigado a prever a competéncia do seu
provavel leitor para que este seja capaz de ler e compreender el texto produzido (cf. Maingueneau, 2001: 47). Da
previsdo da competéncia do leitor emergem compromissos de seleccion de modelos que facilitem ou ndo a descoberta
das pistas de leitura (...) (Simdes & Dutra®, 2003).
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el proyecto textual serd destinado a la veracidad; sin embargo, si la intencién
comunicativa es decir algo solamente para “cumplir una funcién burocratica de
decir” sin el compromiso real de informar, el proyecto del texto sera dirigido a la
falsedad, su estructuracidon serd sofismatica.

Si trasladamos esta perspectiva para el plan de las imagenes, es posible deducir
que las imagenes mentales que originaran los sentidos que van a ser atribuidos a
los enunciados y, consecuentemente, al texto, seran constituidos a partir de los
procesos argumentativos. Estos, a su vez, deben organizarse tanto en el plan verbal
como en el no verbal. En el verbal, la Pragmatica, la Linglistica Textual y el Analisis
del Discurso ya disponen de multiples instrumentos para la identificacion de los
componentes discursivos y textuales que validan o no la estructuraciéon de los
enunciados. En el plan no verbal, estamos buscando, en la semidtica de la iconicidad,
caminos de identificacidn e interpretacién de integrantes textuales que, afadidos al
plan verbal, orientan o desorientan el lector externo, a partir de los mapas o de las
armadillas construidas por el doble yo productor (enunciador + lector interno).

Para ilustrar nuestra intencién de anédlisis y de instruccién evaluativa de textos
escritos, vamos a presentar lecturas posibles para dos charges politicos. La ilustracion
por medio de textos no verbales tiene por objetivo concretar la base de nuestra
hipdtesis de trabajo que es la posibilidad de isomorfia entre las construcciones con
signos verbales y no verbales. Creemos que la construccion de argumentos no
necesita especialmente de un coédigo verbal, a contrario sensu, los portadores de
necesidades especiales (como los que no oyen y por eso no aprenden a hablar) que
no hayan tenido dominio de aquel cédigo siquiera podrian pensar.

Por eso, hemos hecho en la tabla 1 un pequefio analisis de las dos figuras a
seguir (que abordan temas actuales en el panorama politico), para indicar los
procesos signicos que construyen lo que llamamos iconicidad argumentativa.

FiG. 1 - JB, 1°/5/2005 F16.2JB,23/11/2004
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HIPOTESIS DE INTERPRETACION

TIiPO DE

FuNciON ICoONICIDAD
SEMIOTICA ARGUMENTO DEL PROYECTO
ISOTOPIA ELEGIDA: PODER POLITICO Baja= | ALTA
, 0 =1
LA UNION DE FIDEL Y CHAVES SUPONE LA IcONICO- DENOTATIVO 1
FRAGILIZACION DE BusH INDICIAL
— ABRAZO/ ACOSO Iconico- CONNOTATIVO -0
5 SIMBOLICO
= TRAZOS QUE INDICAN MOVIMIENTO HACIA IconNICO- DENOTATIVO 1
DENTRO, FUERZA Y SUDOR. INDICIAL
ENFASIS EN LAS MANQS PRESAS ICONICO- DENOTATIVO 1
- INDICIAL
"TOTAL | 3
LA UNION DE LAS CASAS LEGISLATIVAS SUPONE Iconico- CONNOTATIVO 0
LA FRAGILIZACION DE LULA SIMBOLICA
APRIETO / APURO Iconico- CONNOTATIVO 0
SIMBOLICO
. TRAZOS QUE INDICAN MOVIMIENTO HACIA IcoNICO- DENOTATIVO 1
b " DENTRO, FUERZA Y SUDOR. INDICIAL
;f:’ ESTRELLAS ROJAS QUE SUGIEREN ESFUCRZO PARA IcoONICO- CONNOTATIVO Q
SALIRSE DEL APRIETO, DOLOR ¥ (AL MISMO SIMBOLICO
TIEMPQO)} ALUSION AL EMBLEMA DEL PT (PARTIDO
DEL GOBIERNO)
ENFASIS EN LAS MANOS Y LOS PIES PRESOS IconICco- CONNOTATIVO 0
SIMBOLICO
TOTAL | 1

En esa segunda tabla, vamos a comentar contenidos plasticos del texto:

FIGURA 1 FIGURA 2
COLORES | LOCALIZACION EN LECTURA COLORES | LOCALIZACION EN LECTURA
EL DISENO EL DISENO i
ROIO EL ROSTRO DEL FUERZA., ROJO EL ROSTRO DEL (FUERZA, VIGOR,
OPRESOR VIGOR OPRIMIDO DOLOR, FRAGILIDAD?
AMARILLO EL ROSTRO DEL FRAGILIDAD | AMARILLO | LAS COLUMNAS (FUERZA, PODER,
OPRIMIDO (EN OPRESORAS TRAICION, SORPRESA?
MATIZ)
GRIS EL PELO DEL EXPERIENCIA GRIS EL PELO DEL EXPERIENCIA,
OPRESOR OPRIMIDO ENVEJECTMIENTO?
RUBIO EL PELO DEL LIVIANDAD RoIO 2 LAS ESTRELLAS DOLOR, MIEDOQ,
OPRIMIDO ALUSION AL PT?
FUNCIOKES ICONICAS UNIVOCAS SIMBOLICAS EQUIVOCAS

A despecho de la sencillez del analisis, creemos que es posible percibir la
organizacién inteligente de la argumentacién. La presentaciéon de los personajes-
foco — Bush y Lula - en posicidén central, envueltos en una moldura que les aprieta
y altera es el primer paso para la produccidon de una interpretacién analdgica de los
dos disenos.

Son cuatro jefes de Gobierno tomados como personajes y presentados en
posiciones por un lado simétricas y por otro andlogas:

En la Fig. 1, Fidel y Chaves estan en posiciones simétricas en relacién con Bush

y con Lula (Fig. 2): Fidel y Chaves son los capturadores; sin embargo, Bush (Fig. 1)
y Lula (Fig. 2) se encuentran en situaciones andlogas: capturados.
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Procuramos atribuir valores numéricos (aleatorios) a la alta'y a la baja iconicidad,
con la Unica meta de, por la suma, objetivar la presencia mas grande o mas pequefia
de uno u otro tipo de caracteristica en el proyecto del texto.

Considerada la naturaleza critica del texto y el enfoque politico-ideoldgico de la
interpretacidon, entendemos que el proyecto seria de alta iconicidad e induciria a
una lectura en que las acciones de los personajes funcionasen como iconos, indices
o simbolos de posiciones politicas destinadas a la conquista de maximo poder.

Por eso, con el objetivo de materializar la tabla de interpretacion, atribuimos el
grado zero a las marcas de baja iconicidad y uno a las de alta iconicidad.

Conviene observar todavia que, en contraste con el tono irdnico del texto y de la
utilizacién de gestos cotidianos, las marcas de desorientacion del lector (falacia)
son amplificadas en la figura 2. La Fig. 1 presenta una organizacidn tematica muy
difundida en el panorama politico: Cuba y Venezuela mantienen oposicién explicita
a los EUA. Por eso la clasificamos como denotativa, puesto que no necesita de
interpretaciones mas sofisticadas. Ademas de eso, hay trazos plasticos que refuerzan
la idea de predominancia de univocidad en el entendimiento del texto. La tabla 2
presenta una lectura de los colores y sus funciones semiosemanticas.

Sin embargo, la proclamada popularidad del Gobierno brasilefio hace que la
lectura de la Fig. 2 sea ambigua: es posible entenderla como un presidente que
pelea contra el poder institucionalizado, o un presidente que se ve acosado por sus
propias estructuras de gobierno. Con esa doble posibilidad de comprension,
clasificamos la figura 2 como de baja iconicidad por la predominancia de signos
simbdlicos que dejan abierta la interpretacion. El dialogo del yo bifurcado en el
proceso de elaboracién del texto no consigue controlar la seleccién signica y deja
escapar mas connotaciones que denotaciones. En tal caso resulta un texto ambiguo,
susceptible de terceras lecturas; mas favorable a interpretaciones variadas que el
de la Fig. 1, el cual, por la presencia de mas elementos humanos logra regir mas
naturalmente la interpretacion. Cumple percibir que las multiples interpretaciones
presentadas para componentes de las figuras son originadas de las voces que se
cruzan en el proceso enunciativo, en la cabeza del enunciador (el doble yo - que
habla y se escucha), pero que, en general, se deja llevar por la voz mas fuerte del
interpretante colectivo que se inscribe en nosotros aunque no lo queramos. Es el
habla del mundo que nos hace hablar y que cruza nuestros textos.

Advertimos que la instruccién de los estudiantes en cuanto a la identificacion de
marcas argumentativas en el texto no verbal es un camino productivo para el
desarrollo de su capacidad de comprension de los signos verbales y sus
potencialidades estructurales de expresion.

" Conclusién provisional

Este ensayo ha presentado reflexiones de una pesquisa en desarrollo, por eso
las conclusiones son obviamente provisionales. Son todavia ensayos de conclusién.
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En verdad lo que se desea con esta investigacién es buscar medios de clasificar los
datos textuales con base no sélo en los contenidos semiolingliisticos, sino también
en la disposicion de las formas en el texto. Ademds, suponemos que la distribucién
de los datos en el texto materializa un proyecto comunicativo que, segln la
competencia del productor (el doble yo, que es enunciador y lector interno) podra
encauzar al lector externo (destinatario potencial) a la formacién de sentido
encuadrado en las isotopias emergentes de las voces que dialogan en el interior del
texto y que inducen la interpretacion a ésta o a aquella direccién, sea por su
veracidad, sea por su falsedad, posibilitan la produccién de sentido. Por ese camino
el texto comunica. ‘
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